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pasados unos dias...



detectar



de donde partimos?



,como es el entorno actual?



contra quien competimos?



enfocar



¢.en qué somos buenos?
¢cual es nuestro saber hacer?



ctenemos experiencia?



;.somos creativos e innovadores?



como definir e identificar
al publico objetivo de nuestra marca



analisis y diagnostico de toda
la iInformacion recogida



naming



kukulkan






plasmar



analisis y diagnostico previo



analizamos tendencias tipograficas,
color, formas, etc



ubicamos en el segmento
de mercado preciso



creamos la identidad, el estilo visual
y verbal (slogan)



disenamos el comportamiento
de uso de la marca



concepto
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PLACER DE DI OSES



Instrumentar



analizamos tendencias en packaging



estudiamos las condiciones de venta
donde se expone, cOmMo se compra,...



definimos un estilo global



preparamos cada uno de los envases
para su produccion



packaging
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comunicar



implantar la comunicacion de la marca
hacia dentro (comunicacion interna) y
hacia fuera (comunicacion externa)



valorar los canales offline y online:
estrategia mixta de comunicacion



plantear el plan de comunicacion de la marca
y establecer como medir los impactos



comunicar









convencer



sl hemos hecho bien todo lo anterior,
la conviccion ya estara asociada a
nuestra marca
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AR A GIAIRAGIARIAREE



SINAIA DANI BORDERA

LOGGO BRANDING FABIAN VILLENA

JESUS MARTINEZ XIBANYA SERVICES

JUAN CARLOS FRANCES ESTEFANIA ALVAREZ
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