ACTUALIZACION + ENERO A ABRIL 2011

Internacionalizacion

(Camara

Valencia

La estrategia de internacionalizacion

en la empresa

FECHA
21 Febrero 2011 - 21 Marzo 2011.

DURACION
25 horas.

HORARIO
Lunes. De 16:00 h. a 21:00 h.

PRECIO
450 €. Maximo a bonificar: 450 €.*

LUGAR
Escuela de Negocios Lluis Vives.

DIRIGIDO A

Profesionales y empresarios que deseen iniciar su
formacion en el ambito de la internacionalizacion de los
negocios.

OBJETIVOS

El objetivo del curso es introducir al asistente en los
puntos claves a considerar a la hora de abordar una
nueva estrategia de internacionalizacion en su empresa,
analizando la gestion y el posicionamiento internacional
desde las perspectivas comerciales, organizativas,
fiscales, y financieras.

TITULACION OBTENIDA

Los participantes cuya asistencia supere el 75% de las
sesiones, recibiran un diploma acreditativo de la Escuela
de Negocios Lluis Vives de la Camara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacién de Valencia.

PONENTES

ANA GALEANO REVERT

- Economista y Master de Administracion de Empresas
(MBA) por Golden Gate University (EEUU).

- Socia de la firma de consultoria Year to Date.

PABLO SANCHIS

- Economista y Master en Administracion de Empresas
(MBA) por IE Busines School (Madrid).

- Ha desarrollado su carrera profesional en Kartogroup
Spa (ltalia) como Group Controller y en Kartogroup
Espafia como Director Financiero.

- Socio de la consultora Year to Date.

CARLOS CARBONELL

- Matematico, auditor y asesor tributario con mas de 25
afios de experiencia profesional. Experto en Tributacion
directa e indirecta de Sociedades.

AENOR

ﬁ Benjamin Franklin 8. Parque Tecnolégico.

EQ &N 46980 Paterna (Valencia)
| Qpmd®  Tel. 96136 60 80 Fax 96 13180 40
escuelanegocios@camaravalencia.com

PROGRAMA

1.- Internacionalizacién de las empresas en el contex-
to actual.

- Estrategias de Internacionalizacién. Las opciones de

crecimiento de la empresa. ¢ Por qué internacionalizarse?.

¢Doénde internacionalizarse?. ;Cémo internacionalizar-
se?. La empresa global. Conclusiones.

2.- Planificacion Estratégica de la Internacionaliza-
cion.

¢Qué es un plan estratégico?. Los fines y la evaluacion.
Previsiones y escenarios. Planes de Accion y Formulacion
del mapa estratégico. Estrategias y oportunidades en el
ambito Internacional. Introduccion y operativa en merca-
dos internacionales.

3.- Andlisis econémico de paises para la expansion
Internacional.

Analisis de la coyuntura econémica. Situacién politica y
social: analisis sociopolitico. Politica econdémica y desarro-
llo del sector exterior. Analisis econémico de un BRIC.

4.- Estructura y Organizacion de una firma internacio-
nal: evaluacion y control.

Diferentes tipos de estructuras organizativas: implementa-
cion del cambio de organizaciéon. El marketing en la
empresa global. Direccion de los Recursos Humanos en la
empresa global. Direccion Financiera y Contable en la
empresa global. Evaluacion y Control.

5.- Planificacion fiscal Internacional.

Lineas generales para la planificacion fiscal internacional:
objetivos estratégicos, prelaciéon de normas, seguridad
juridica, convenios para evitar la doble imposicion, etc.
Fiscalidad en Espafa de la inversion en el exterior. Princi-
pales jurisdicciones tributarias: Europa, USA, Cono Sur
americano, China, jurisdicciones prejudiciales (paraisos
fiscales).

6.- La Financiacion de Operaciones de Comercio
Exterior.

Financiacion de importaciones. Financiaciéon de exporta-
ciones. Post-financiacion de las exportaciones.
Pre-financiacion de las exportaciones. Medios de pagos
en el comercio internacional.

7.- Transportes, Incoterms y Seguros.

Los Incoterms. La proteccion fisica de la mercancia. El
seguro de transportes. Transportes Internacionales.
Documentacién del comercio exterior.

www.formacion.camaravalencia.com

El contenido de este folleto es meramente informativo y no supone compromiso contractual alguno.



