


 
“La web de su empresa 

es algo muy serio, 
hablemos de los motivos” 

 
 



COCINAREMOCIONES® eMARKETING 



PROFESIONALIZAR EL PROCESO  



TIMING = CALIDAD 



“CONOCER TU PROYECTO, DISEÑAR UN PLAN”  

El	  marke)ng	  online,	  
con	  su	  amplia	  variedad	  de	  técnicas	  y	  aplicaciones,	  le	  ofrece	  la	  
oportunidad	  de	  deslocalizar	  	  su	  empresa,	  compi6endo	  en	  un	  
mercado	  global.	  Es	  una	  inversión	  por	  diferenciarse	  y	  ganar	  cuota	  
de	  mercado	  en	  un	  nuevo	  entorno.	  
	  	  
Contacto	  +	  planificación:	  Briefing	  	  
	  
Necesitamos	  de	  su	  colaboración	  para	  profundizar	  en	  todas	  las	  áreas	  
del	  proyecto,	  siendo	  de	  vital	  importancia	  la	  confianza	  en	  nuestro	  
equipo	  de	  trabajo.	  	  
	  
Una	  vez	  recibida	  toda	  la	  información,	  se	  ordena	  de	  forma	  
estratégica	  para	  detectar	  las	  necesidades,	  puntos	  fuertes	  y	  
obje)vos	  de	  su	  empresa.	  Posteriormente	  elaboramos	  un	  plan	  de	  
acción	  cuyo	  obje6vo	  es	  conseguir	  lanzar	  su	  proyecto	  o	  mejorar	  los	  
resultados	  de	  su	  empresa	  con	  las	  máximas	  garanCas.	  



INFORMACIÓN EN ESTRATEGIA 



ENFOQUE ESTRATÉGICO Y CADENA DE VALOR  

.	  Pensar	  en	  ….	  
	  
-‐	  Público	  obje6vo	  
-‐	  Arquitectura	  de	  Marca	  	  
-‐	  Valor	  añadido	  	  
-‐	  Conexión	  emocional	  
-‐	  Experiencia	  de	  navegación	  	  
-‐	  Capacidad	  de	  ges6ón	  y	  op6mización	  de	  
recursos	  
-‐	  OFFLINE,	  conseguir	  que	  “funcione”	  en	  
todos	  los	  soportes	  	  



¿ POR QUÉ ?  



CONEXIÓN EMOCIONAL  



OFRECER UNA IMAGEN EXCELENTE 



DESARROLLO WEB 

.	  	  	  
	  A 	  WEB	  -‐	  CMS	  
	  B 	  WEB	  -‐	  CÓDIGO	  FUENTE	  

	  	  
	  PHP	  lenguaje	  del	  SERVIDOR,	  llamadas	  base	  de	  datos	  y	  PANEL	  
	  ADMINISTRACIÓN	  
	  HTML	  ,	  el	  “chasis”	  de	  la	  herramienta	  
	  CSS,	  gama	  de	  colores	  	  
	  JAVASPRIPT,	  los	  efectos	  dinámicos	  de	  la	  web	  	  
	  RESPONSIVE,	  adapta	  a	  todos	  los	  disposi6vos	  móviles	  	  
	  	  
	  ARQUITECTURA	  WEB,	  experiencia	  de	  navegación	  	  
	  FUNCIONES	  TÉCNICAS,	  frontend	  y	  backend	  
	  IDIOMAS,	  clonación	  de	  web	  y	  asignación	  de	  carpetas	  

	  	  



DESARROLLO WEB 

.	  Reflejar	  la	  iden)dad	  y	  los	  valores	  de	  la	  empresa;	  Conseguir	  
conectar	  con	  el	  público	  obje6vo,	  un	  público	  dispuesto	  a	  ofrecernos	  
un	  máximo	  de	  3	  minutos	  de	  6empo,	  para	  decidir	  si	  somos	  la	  
empresa	  que	  busca.	  	  
	  
Redacción	  de	  textos;	  conseguir	  un	  mensaje	  claro,	  fácil	  de	  entender	  
y	  que	  invite	  a	  la	  reflexión	  (pensar).	  
	  
Comunicación	  audiovisual;	  La	  imagen	  responde	  a	  la	  necesidad	  del	  
ser	  humano	  por	  expresarse	  y	  es	  uno	  de	  los	  medios	  más	  eficaces	  
para	  influir	  en	  el	  comportamiento	  del	  consumidor.	  Conexión	  
emocional.	  	  
	  
“Contamos	  con	  un	  equipo	  altamente	  cualificado,	  capaz	  de	  que	  
combinar	  elementos	  racionales	  con	  componentes	  emocionales”	  
	  	  

	  	  	  



COMUNICACIÓN, VENTA y HERRAMIENTA 



COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 



ADAPTARNOS A UN USUARIO MÓVIL 



PUESTA EN MARCHA: OBTENER TRÁFICO 

.	  	  	  Creación	  de	  contenido	  
	  	  
Crear	  una	  comunidad	  en	  redes	  sociales	  
	  
Uso	  de	  la	  web	  como	  herramienta	  de	  
trabajo	  
	  
SEO	  
SEM	  



SOCIAL MEDIA | CONTENIDOS 



POSICIONAMIENTO | CONVERSIÓN 



ANÁLISIS Y OPTIMIZACIÓN DE RECURSOS 

.	  	  	  GOOGLE	  ANALYTICS	  
	  
NIBBLER	  TESTING	  



ANÁLISIS USUARIOS 



VALORACIÓN TÉCNICA 



MEJORA DE PROCESOS Y FIDELIZACIÓN 

.	  	  	  Todo	   el	   esfuerzo	   debe	   ir	   encaminado	   a	  
mejorar	   el	   proceso	   de	   comunicación	   y	  
venta,	   mejorar	   la	   eficiencia	   de	   la	  
herramienta	   y	   la	   rentabilidad	   de	   la	  
empresa,	   así	   como	   nuestra	   imagen	   de	  
marca	  y	  la	  capacidad	  de	  servicio	  de	  cara	  al	  
cliente	  (	  fidelización	  )	  
	  



 
“No hay mayor 

compromiso profesional, 
que el compromiso 

personal ” 
 
 



Muchas gracias, 
 

Jorge Durán · Director 


