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PRETAIL 
Por qué ahora a los consumidores les encanta 
COMPRAR productos y servicios en fase 
conceptual. 



En 2012, las donaciones y el crowdfunding basado en recompensas (del que el PRETAIL 
forma parte), creció un 85% hasta alcanzar los USD 1.400 millones (Massolution, abril 
2013). 
 





Esto es lo que está impulsando el PRETAIL, con 
mayor detalle: 



1. EL CEREBRO GLOBAL EN CONSTANTE 
EXPANSIÓN 

El crowdfunding ha desatado el CEREBRO GLOBAL (la creatividad colectiva, el 
emprendimiento y la inteligencia de miles de personas y empresas de nueva creación 
de todo el mundo) en el consumismo. 



2. ENCAJE PERFECTO EN EL MERCADO 

Imagen: Magic Cooking Gloves, financiados con éxito en enero de 2013. 



3. CONFIANZA INSTANTÁNEA 

Imagen: el casco plegable para bicicletas de la marca francesa Overade, financiado 
con éxito en febrero de 2013 en Ulule.  

Las barreras de confianza que en el pasado habrían impedido que los consumidores 
adoptaran la tendencia PRETAIL están siendo rápidamente olvidadas. 



4. DE PRETAIL A ETAIL A RETAIL 

Imagen: el tsaiclip, que tras una exitosa campaña en Kickstarter en 2011, está a la 
venta ahora en las tiendas tradicionales de Estados Unidos, Francia y Hong Kong. 



Ejemplos PLATAFORMAS DE PRETAIL 





















Ejemplos PRODUCTOS DE PRETAIL 

















Olvídate de los secretos 
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QR Code 

Sincronización 

Permanente 

Bump Poken 



Cardcloud 

Más que una tarjeta 

profesional virtual 

CardFlick Vizibility 





Networking 

más rápido 



Sincronización 

de contactos 



alberto@cloid.net 

CloID 



Pablo 

Andriy 

Alberto 



TENGO UN COLCHÓN EN  MI OFICINA 





www.cloid.net 



Ver vídeo 

CloID: 8 horas en 40 segundos 

http://vimeo.com/65733363


MARATONES DE PROGRAMACIÓN 



PING PONG CIRCULAR 
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