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Global nomads

Felice Limosani

ITALIA

Felice Limosani

Un vigje por ciudades de
todo el mundo, con parada
en los zapatos de personas

con los que Preventi
comparte una vision, una
Sorma de trabajar, vivir y
sonar... y un reto:
conocerles mdas de cerca, y
dejarles elegir su par

Jfaverito de la coleccion.

cCudl es el tuyo?

Felice Limosani
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espaicl - englsh - Rallano

ALEMANIA
ESPANA
FRANCIA
ITALIA
SUIZA

USA

"La historia de este
Goodyear, con su
acabado artesanal y ese
punto de dificultad
técnica, me resulta
simplemente fascinante."

TIENDA ON LINE

19 [ Leer +)

Preventi shoes (2010)




Felice Limosani  Florencia
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para el |)|'(/).\i|n() milenio

[ TALO CALVINO

Sels propuestas para
el proximo milenio

ltalo Calvino

'f

—_
—
.
—_
—
-
»

-
-~
—
_—
—
—
-




Adidas Jeremy Scott
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Wallpapers  via www.psfk.com



http://www.psfk.com
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Bienvenidos a la
Economia Creativa



“Las empresas del futuro viviran de su capacidad
para generar nuevas ideas y mantener un alto nivel
de diferenciacion; estamos ante un nuevo modelo
de economia, gue se alimenta en buena parte de
grupos de profesionales con altas aspiraciones,
gue trabajan para generar nuevos escenarios y
emociones’. Das Zukunftsinstitut




Peter Coy, Business Week, Agosto 2000

“Las empresas lideres de los proximos anos seran aqguellas que valoren las
ideas por encima de todo”



Tres elementos que han
jugado un papel clave




1. Abundancia




“La paradoja de la prosperidad es que, mientras que el
nivel de vida ha aumentado constantemente déecada tras
década, no ha habido ningun cambio en cuanto a la
satisfaccion personal, familiar y existencial. ESs por eso
por |0 que cada vez mas gente, a la que la prosperidad ha
liberado pero no realizado, esta resolviendo la paradoja a
través de la busqueda de sentido”. Daniel H Pink




al Ben-Sharhar

El maestro del curso mas popular
y de impacto de vida de la
universidad de Harvard, aborda
el siempre cambiante estado de
felicidad, ayudando a pavimentar
el camino hacia la escurridiza
Torre de Marfil.

NEW YORK TIMES BESTSELLER

“The backbone of the most popular course at Harvard."”
~MARTIN E. P. SELIGMAN, author of Authentic Happiness

Learn the

Secrets to Daily oy

and Lasting
Fulfillment

HAPPIER

TAL BEN-SHAHAR, Ph.D.







14

enc
No PU

remos que aprender a hacer lo que los tralbbajadores
edan hacer igual de bien por mucho menos dinero en

el extranjero: emplear capacidades de enfoque D como
establecer relaciones mas que gjecutar transacciones,

abordar nuevos retos en lugar de resolver problemas

rutina

rios y sintetizar una visién global mas que analizar

sus componentes individuales”. Daniel H. Pink



3. Automatizacion




“Reimagina el trabajo” La transformacion digital




“Es una era animada por una forma de pensar diferente y un nuevo enfoque de la
vida que premia las aptitudes que yo llamo “de concepto elevado” y de “toque
elevado’. El concepto elevado supone la capacidad de reconocer patrones y
oportunidades, de crear belleza artistica y sentimental, de hilar historias
satisfactorias y de combinar ideas aparentemente inconexas para convertirlas en

algo nuevo”.



Read &

Ride




Heineken
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EN EL ARMARI® PARA CUANDO®
VUELVAS A TU PES® BE ANTES

VWonders.com

Tributo a la gente supernormal



1.1 BILLION

PEOPLE ARDUND THE WORLD
LACK ACCESS TO SAFE WATER
SOURCES. (UNICEF}

‘ :) EO La innovacion nace de dentro




Malariaspot



http://www.malariaspot.org
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Telefonica & Telepizza

Click&Pizza




—conomia Creativa

|deas para comprender




informado, exigente y libre

Un usuario
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ABSOLUT I

INSPIRACION  ~ VIDEOS GALERIA EVENTOS ESPACIOS CONVOCATORIAS

2. Con toda su
capacidad




Change,org Z Inicia una peticién = Buscar Buscar 2 Entrar

La mayor plataforma de
peticiones del mundo

55.771.125 personas han pasado a la accion. Victorias cada dia.

VICTORIA

Que la tragedia del Madrid Arena no se
vuelva a repetir

Isabel logra cambiar la Ley de Espectaculos para evitar otro
Madrid Arena. Mas

& Isabel De la Fuente X 428.739 ™ Recogidaen
Madrid, Espafia Firmantes ABC

Change.Org ¢ Otro mundo es posible?




Jonathan Harris O

Stories: By you

16 DEC, 2011

Cowbird


http://www.cowbird.com

Universal love

A collective life story

http://www.youtube.com/watch?
v=uLcSuVGPgzw



http://www.youtube.com/watch?v=uLcSuVGPqzw

WHAI S MINE IS YOURS | . .

. —
Rachel Baot
\ O 2 U

THE RISE OF COLLABORATIVE CONSUMPTION
L.

AL y "? :: : m.v OF \ HOW OUR ORSESSION WITH STIs

. | IS TRASHING THE PLANET
/Y& '.‘ ‘ svu FF ' ol "OMMUNITIES AND K Al Y
o th 1=

§-\<, ~Sharing Solutio

- ~ WHY THE FUTURET
LISA GANSKY t 1€ susiness

3. De la economia del
poseer a la economia




D+ Q+O -

PEOPLE PLACES Love Alegng

AIRBNB Via Fast Company




il ATET 3G 11:11 AM il Verizon 3G

$10.

has been electronically paid

FREE TAXIS NEW YORK Cancel

The closest driver is approximately 1 min away

| 620 8th Ave 8

Submit Rating

Uber



Acabas de rech una nueva opinion

B | a B | acar BlaBlaCar Acabas de recibir una nueva opinion

Hola, Belén T:

Acabas de recibir una nueva opinion de Rafael

¢, Hablar con desconocidos?

i...Subirse a su coche! ® Genial hoy - 19:54

Puntual muy simpatica totalmente recomendable repetiria seguro

D
- m
Rafael

Deja una opinién a este usuario

Si tienes cualquier consulta sobre cOmo funcionan las opiniones, echa un vistazo a nuestras Preguntas

Frecuentes.

@ 10 millones </~ 4.8/5 © 2 millones
usuarios Valoraciéon media ' Viajes publicados

jCada dia mas personas que Los pasajeros disfrutan de sus En cada momento, hay mas

se unen a la Comunidad viajes BlaBlaCar tanto que de 2 millones de viajes

BlaBlaCar por toda Europal ellos valoran a sus publicados en la comunidad

conductores con un 4.8 de BlaBlaCar. Encuentra el tuyo.
media!
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4. Bl Renacimiento 2.0




5.Las Redes Sociales




“Hemos pasado de la transaccion a la relacion, del
oroducto al servicio, del producto/servicio a la
experiencia, de la creacion a la co-creacion, de lo
iNndividual a lo tribal, del mercado a las redes”.
Bernard Cova, Beyond Marketing - In praise of
Societing.




6.“Genius Locl”
El talento de los lugares




/. El deseo de
autorrealizacion




8. La era de las
DEersonas




Ill. La naturaleza de la
creatividad

En busca de la singularidad




L ebrel

*Montatelo como sea para hacer lo
gue te gusta. No es facil. No creo en
las cosas faciles. Llamalo como
quieras. Al final, la vida es trabajo”.
Fernando Abellanas en
www.natui.es

/



http://www.natui.es

“Abajo el mito creativo que nos

La COHSGgUidOFa hace pensar que cualquier idea

es buena”




“Aita, yo sigo haciéndolo porque me gusta”




Jonathan Harris
WWW.COWDIrd.com



http://www.cowbird.com

ina Seelig

“La creatividad no es algo que uno piensa, es algo que uno hace”



Mitos de |la vida creativa @ «Let it be’




1. Tener muchas ideas no es

|O M |SmO que hacerlas La diferencia entre ser imaginativo y ser creativo
realidad




2. No solo es pasion,
también es talento

Capacidad, vocacion, actitud, oportunidad




3. Los Beatles \ el 99% Oda a los que la persiguen




Malcolm Gladwell

“La practica no es lo que uno hace
cuando es bueno. Es lo que uno
hace para volverse bueno”.




Daniel H. Pink
UNA NUEVA MENTE

Una formula infalible para triunfar en
el mundo que se avecina

El futuro penenece a un tipo diferente de personas

Una nueva mente es uno de es0s SRulos gue marcan un punio de mfiexon en tu

6 Destrezas @ paniel H.Pink




1. Funcionalidad, si, | Ostrich Amohada
pero también diseno


http://bit.ly/1r0rfnZ

2. Argumentos, si, pero
también narracion




3. Enfoque (analisis), si,
pero también sinfonia




ASHOKA

4. Logica, si, pero
también empatia




A Acceso para Ti

Introduzca las posiciones que faltan de su clave

de seguridad:

5. Seriedad, si, pero

también juego

=) Acceso ala web clasica

Si lo prefiere, puede realizar sus
operaciones desde nuestra web clasica

He olvidado mi clave

Usted esta en una zona segura

La otra forma de hacer banking




ES EU GA CA Contocto  Ayuda  Novedodes FAQ RLESRLTUIC TV B, <o o ael TR/

»

QUE ES DIVAN COMO TE AYUDAMOS SERVICIOS PSICOLOGOS ONLINE BLOG
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> ,I‘_n a web de atencion psicologica.

6. Acumulacion, si, pero
también sentido

www.divanpsicologos.com



http://www.divanpsicologos.com

10 Ideas

1. La Economia Creativa requiere de profesionales con altas aspiraciones, capaces
de generar proyectos que emocionen y se contagien

2. En el nuevo escenario, la creatividad juega un papel fundamental: es el medio
para expresar nuestra individualidad y compartirla con los demas.

3. Ademas de la creatividad, la empatia jugara un papel fundamental en los
proximos anos: se buscan empresas, marcas y personas capaces de practicar una
escucha activa y generar proyectos compartidos.

4. Las marcas capaces de generar experiencias creativas que involucren y hagan
participes a sus clientes juegan con ventaja.

5. En una era de abundancia material, se buscan productos y servicios que nos
ayuden a crear significado y construir un relato interesante sobre quiénes somos y
qué lugar queremos ocupar en el mundo.



10 Ideas

6. El viejo orden no va a volver: el futuro pasa por descubrir hoy las reglas del
nuevo juego y tratar de jugar nuestra mejor partida.

7. Contamos con un arma de construccion masiva llamada Internet: conocer su
potencial y utilizarlo con inteligencia y generosidad es el primer paso para crear algo
grande.

8. El antidoto de la globalizacidén es el talento local: vivir en un pais lleno de
tradiciones es un tesoro que no deberiamos menospreciar.

9. “Hacemos cosas, y ese Ir haciendo nos hace a nosotros”. John Maeda

10. Diseno, narracion, sinfonia, empatia, juego y sentido, las seis destrezas
propias de la Economia Creativa.



P0or Sl ayuda a segur...

A nivel de audiencia

A nivel de funcionalidad

A nivel de emociones

A nivel de relato

A nivel de humanidad

A nivel de empatia

A nivel de detalle

A nivel de diseno

¢, Ddénde esta tu tribu? ;Qué tipo de conversacion te
gustaria generar con ellos?

¢, Qué beneficios ofrece tu producto o servicio? ¢Qué
problema resuelve? ;Qué tipo de conexidon permite?

¢, Qué te emociona de tu proyecto, producto, servicio?
¢ Qué emociona a los demas?

¢, Qué tipo de contenido podria despertar la curiosidad de
tu audiencia? ;Qué merece ser contado?

¢, En qué puntos se manifiesta?; Como puedo comunicarla?

¢, COmo voy a inspirar confianza en la promesa de marca
que ofrezco?

¢, Qué detalles diferencia a mi marca, producto o servicio?

¢, Qué fusién hay entre la funcion, estética, ética y forma de
mi producto / servicio?




http://www.followyourownstar.org/
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http://www.followyourownstar.org/
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Muchas gracias S @belentorregrosa




